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FACULTAD DE,
COMUNICACION Y
CIENCIAS SOCIALES

COMUNICACION

GRADOS

Comunicacion Audiovisual + Diploma de especializacion

en competencias digitales para la comunicacion

Periodismo + Diploma de especializacion en

competencias digitales para la comunicacion

Publicidad y Relaciones Publicas + Diploma de

especializacién en competencias digitales para la

comunicacion

Comunicacién Audiovisual + Periodismo

Comunicacién Audiovisual + Publicidad y RR.PP.

Traduccion y Comunicacion Intercultural + Diploma

de especializacion en competencias digitales para la

comunicacion

@ Posibilidad de obtener un doble grado internacional con
\@ universidades del Reino Unido.

Masteres Universitarios

* Marketing y Comunicacién Corporativa

Titulos Propios

* Experto Universitario en Comunicacién
Agroalimentaria (APAE)
* Experto en Fotografia: Produccién y Gestiéon



La Universidad San Jorge estd ubicada
en Villanueva de Gdllego, a tan

solo unos kilometros de Zaragoza.
Nuestro campus ha sido galardonado
por su diseno y funcionalidad, con
equipaciones punteras para el
desarrollo de actividades deportivas,
prdcticas y de investigacion,
desarrollo e innovacion.

La US]J destaca por su cercania con

el alumno mediante sus planes de
tutorizacion y mentoring, ademds de
vocacion internacional.

El docente, ademds de ser investigador,
estd en contacto directo con elmundo
empresarial, dando asi una vision mds
real de la profesion en linea con las
necesidades actuales.

Bienvenido
ala USJ

2005/2020

96+

A
3 de nuestros alumnos
En solo 15 arios... JOB encuentra trabajo en el primer
afo tras finalizar el grado
e 95 o 76,59
<] 95% — y D%

trabaja acorde a su nivel de
formacioén

empieza a trabajar en los
tres primeros meses tras su
graduacion

42,5%

de nuestros alumnos
ha obtenido una beca

2.173

alumnos matriculados en
grados en 2018/19

2.179

alumnos en practicas de
grado y master

3.300

acuerdos de cooperacidn con
empresas

252

publicaciones en el curso
2017/2018 y 17 contratos de
investigacion

Ey

33

proyectos de investigacion,
8 grupos de investigacion,

8 proyectos de investigacion
europeos y 6 catedras

FACULTAD DE COMUNICACION Y CIENCIAS SOCIALES

Fomentamos la vocacion investigadora

“Llevo cuatro anos en Niiremberg (Alemania)
creando la estrategia de marketing y la
creatividad de las campanas de futbol de Adidas a
nivel global. La campana de lanzamiento del balon
del Mundial 2018, hacer a Mohamed Salah correr
por el agua para demostrar que nuestras botas
son las mds rdpidas o celebrar que Messi es el
“Greatest Of All Time” son proyectos que para una
apasionada del futbol como yo parecen un sueno.
Ademds, he tenido el privilegio de asistir a eventos
inolvidables como ver al Real Madrid ganar la final
de la Champions League en Cardiff, presenciar la
final del Mundial en Mosct o ver a Xabi Alonso
despedir su carrera en el Allianz Arena’.

Jara Velilla

Egresada del grado en Publicidad y Relaciones Publicas




FACULTAD DE COMUNICACION Y CIENCIAS SOCIALES

Unidad de relaciones
internacionales
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Actividades
culturales

<

Actividades
deportivas

‘

-ln

<

Tienda online USJ

Asociacion de
estudiantes

Voluntariado

Learning space

v

Biblioteca

Campus deportivo

Transporte

3 cafeterias

GRADOS



FACULTAD DE COMUNICACION Y CIENCIAS SOCIALES

La comunicacion y las ciencias sociales son un instrumento
fundamental para entender y transformar la sociedad
digital participativa en la que vivimos y en la que nuestros
estudiantes van a trabajar. Nuestros programas de
estudios, nuestros profesores y nuestras instalaciones
estdn alineadas con este desafio de formar personas y
profesionales competentes inmersos en el presente con
vision de futuro.

I Less, but better i

La Facultad de Comunicacidén y Ciencias Sociales apuesta por una formacion
basada en la practica real y en el desarrollo de competencias adquiridas a
través del ejercicio responsable de la actividad profesional. En este sentido,
los estudiantes complementan su formacién en las aulas con la practica en el
terreno profesional, valorandolo académicamente como parte del proceso de
aprendizaje.

El sistema de practicas en empresas de la Facultad de Comunicaciéon

y Ciencias Sociales implica a la empresa en la formacidn de los futuros
graduados, contribuyendo a introducir las competencias que el ejercicio
profesional aporta a la formacion del universitario y a facilitar una mayor
wracién empresa-universidad.

Para ello, esta Facultad cuenta con la colaboracion de un gran numero de
empresas y entidades publicas y privadas a través de las cuales los alumnos de
la USJ se preparan para hacer frente a su futuro profesional.

Algunas de las empresas y/o
entidades que colaboran con la USJ

SER . SER «o c

impacta! el  pikolin

ARAGOMESA FERASOCIADDS
. Y IE . r L4 LTOmES?

Estudia algo que te apasiona. La Universidad
te ofrece la posibilidad de especializarte en tu
ciencia, y dominar el 360° de la comunicacion

GRADOS



FACULTAD DE COMUNICACION Y CIENCIAS SOCIALES

NUESTRO
ANO...

Los alumnos de nuestra Facultad
participan todos los anos en

las Jornadas de Orientacion y

Empleo y en la feria Connecta:
Universidad-Empresa, donde se les
orienta a nivel profesional de todas las
opciones que tienen cuando finalicen
sus estudios.

PUBLICIDAD Y
RELACIONES PUBLICAS

* Puesta en marcha de la Beca ApS
Publicidad y RRPP. Un alumno del
grado ha desarrollado varios proyectos
publicitarios para clientes reales, en
coordinacién con companferos del
grado en Comunicacion Audiovisual
y siendo asesorado por profesores
expertos en la materia.

» Telepizza Excellence Lab. Un afio
mas, los alumnos participan en esta
iniciativa que les permite trabajar en
un encargo publicitario real, competir
y trabajar con alumnos de otros
centros formativos y adquirir nuevos
conocimientos profesionales.

* Talleres y sesiones formativas
especializadas en el primer curso
del diploma de especializacidn en
Competencias Digitales para la
Comunicacion.

PERIODISMO

« Jornadas de Periodismo Deportivo.
Cada afo, convocamos a periodistas
deportivos y deportistas de prestigio
para reflexionar sobre los valores del
deporte y su proyeccion en los medios
de comunicacion, con el objetivo de
mejorar tanto la practica deportiva como
el ejercicio profesional de los periodistas
gue cubren la informacioén sobre los
deportes.

« Jornadas innovar y emprender en
Comunicacioén.
El objetivo es que profesionales de la
comunicacidn que han sacado adelante
exitosas iniciativas empresariales en los
campos del Periodismo, la Publicidad
y las Relaciones Publicas, asi como en
la Comunicacion Audiovisual, relaten
a los alumnos las claves para crear sus
propias empresas, de modo que ellos
mMismos puedan generar nuevos espacios
y oportunidades de emprendimiento y
empleo.

¢ Jornadas sobre Bioterrorismo.
Desde el grado en Periodismo junto con el
grado en Enfermeria, se ha celebrado la |
Jornada universitaria sobre bioterrorismo,
conjuntamente con el Hospital General de
la Defensa de Zaragoza y la colaboracion
del 112 SOS Aragon.

¢ Proyectos reales de periodismo
de investigacioén sobre temas de
actualidad y que se publican en los
medios digitales vinculados al Grado
de Periodismo.

¢ Participacion de alumnos y profesores
en el Congreso de Periodismo Digital
de Huesca.

¢ Realizacion de practicas en diarios,
revistas, cadenas de televisidn y radio,
portales periodisticos y empresas de
prestigio de Espafa y el extranjero.

¢ Viajes a otros paises vinculados
a proyectos internacionales de
investigacion como el Proyecto SINO.

COMUNICACION AUDIOVISUAL

¢ Visionado de los premios Oscar y
los premios Goya en directo, con
concursos incluidos.

* Practicas profesionales en
empresas del sector y en rodajes
cinematograficos con directores como
Paula Ortiz, Ignacio Estaregui o Ignacio
Lasierra.

¢ Estrenos de cine, maratones (cine,
series, documentales), cineclub y
visitas a exposiciones como la muestra
de Stanley Kubrick en Barcelona.

¢ Gala Raccord Aragonia. Todos los
anos, los cortometrajes que nuestros
alumnos desarrollan participan en
una gala de premios donde se elige
el mejor trabajo de las categorias
oficiales. La gala cuenta con la
asistencia de profesionales del mundo
del cine y la television.

¢ Participacidén en festivales de cine
como el Festival Internacional de
Huesca, el de La Almunia, el de
Bujaraloz o el de Zaragoza.

GRADOS

* Visita a cadenas de televisién como el
Grupo Atresmedia y Mediaset.

* Masterclass técnicas con profesionales
del sector (direccion artistica, sonido,
direccién de fotografia, interpretacion,
direccion de actores, etc.).

¢ Colaboracién en la grabacién de
piezas audiovisuales para clientes
reales como organizaciones solidarias,
y en colaboracién con otros grados. 9



FACULTAD DE COMUNICACION Y CIENCIAS SOCIALES
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“Nuestro mundo se mueve a través
de imdgenes. La comunicacion
audiovisual es la herramienta
transversal para poder lanzar y
entender mensajes a través de los
principales medios: television, cine,
pero también internet. Mediante
el trabajo con los equipos técnicos
mads actuales y el contacto con

las empresas del sector, nuestros
alumnos se preparan eficazmente
para crear imdgenes globales y
responsables’”.

Javier Calvo
Profesor del grado en Comunicacion
Audiovisual

°

GRADOEN
COMUNICACION
AUDIOVISUAL

+ Diploma de especializacion en
competencias digitales para la
comunicacion

Posibilidad de
obtener doble
titulacién
internacional con
universidades del
Reino Unido

-~

l

(/

P.

Docentes en
contacto directo
con el mundo
profesional

w v

“Gracias a la US] he descubierto
mi pasion por el audiovisual y

he cambiado mi forma de ver el
mundo. He tenido la oportunidad
de obtener la doble titulacion
internacional en TV & Video
Production, y de madurary
formarme como persona. Sin duda,
estos cinco anos han cambiado mi
vida, y eso no hubiese sido posible
sin el apoyo incondicional de los
docentes del grado”.

Isabel Mateo
Alumna del grado en Comunicacién
Audiovisual

WWW.USj.es

GRADOS

1



FACULTAD DE COMUNICACION Y CIENCIAS SOCIALES
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FORTALEZAS

Posibilidad

de obtener
doble titulacién
internacional con
universidades del
Reino Unido

Contactos

y practicas
con el mundo
profesional.
Docentes

del ambito
empresarial

DIPLOMA DE ESPECIALIZACION EN

Platé_ c!g Combinacién
television con continua
tecnologia de teoriay
4K y camaras préctica en
de ultima el desarrollo

académico.

generacion

a disposicion
de nuestros
alumnos desde
el primer dia

Asignaturas Gran variedad

técnicas de actividades
[nwtpartldas . extraacadémicas
Integramente en los entornos
en inglés

delcineylaTV

COMPETENCIAS DIGITALES PARA LA COMUNICACION

FACULTAD DE COMUNICACION Y CIEI‘J_CIAS SOCIALES

Pl

Faculty of Communic:at'mn and Social Sciences | Universidad San nge

Obtendrads una ventaja competitiva altamente valorada en el mundo empresarial. Com-
bina el manejo profesional de las multiples oportunidades que ofrece Google y las redes
sociales, herramientas avanzadas en diseiio grafico, entre otras muchas, acompanado de
una inmersion progresiva en empresas de referencia en el sector, dando asi una formacion
especifica y con una notable experiencia profesional.

Director

Realizador audiovisual

Disefio de produccién y

posproduccién visual y
sonora

[

a

Profesional de proyectos
multimedia y transmedia

p—

Productor Guionista
e
Editor Productor y gestor audiovisual

[t
Investigador, docente y
experto en estudios visuales

Emprendedor audiovisual

Profesional del departamento
de comunicacién de empresas

GRADOS

13



PLAN DE ESTUDIOS GRADO EN COMUNICACION

AUDIOVISUAL
12 CURSO 22 CURSO
Materia Tipo ECTS Materia Tipo ECTS
Lenguaje audiovisual OB 6 Economia MB 6
Documentacion MB 6 Humanismo civico MB 6
Historia universal contemporanea MB 6 Literatura y analisis de textos MB 6
Lengua espafiola y comunicacion MB 6 Narrativa audiovisual OB 6
Teoria de la comunicacién MB 6 Disefio y direccion de arte OB 6
Edicion digital ()=} 6 Tecnologia de los medios audiovisuales| OB 6
English OB 6 Sociologia MB 6
Fundamentos de la publicidad y las oB 6 Sistemas politicos contemporaneos MB 6
relaciones publicas
. ) Intercultural communication (0]=] 6
Comunicacion escrita OB
Historia de la comunicacion MB 6 feoiaivjtechicaloslialiacio o S
60 60
H Diploma de especializacion +8.5 Diigileime €z espeeElEEeisn e
< 68 67
9]
O
(7]
7)) 32 CURSO 4° CURSO
g
O Materia Tipo ECTS Materia Tipo ECTS
Z ’
w Etica oB 6 Derecho de la comunicacién (0)=] 6
g Historia de los medios audiovisuales OB [ Produccion audiovisual Il OB 6
b Guion audiovisual (0]=} 6 Itinerario optativo* OP 12
.9 Realizacién audiovisual OB 6 Practicas en empresas OB 6
(8]
< Tecnologia de los medios audiovisuales || OB [ Trabajo de fin de grado OB 9
2 Produccion audiovisual | OB 6 D_eontologl’a de la comunicacién audio- oB 3
:Z> visual
s Empresa comunicativa OB 6 Contemporary art OB 6
Métodos y técnicas de investigacion
8 social OB 6 Informacién audiovisual OB 6
g Itinerario optativo* OP 12 Itinerario optativo* OoP [
a 60 60
E Diploma de especializacién +7.5 Diploma de especializacion +8
o 68 (]
<
L
OPTATIVAS
Edicién avanzada en television 6
Produccién y realizacion televisiva 6
Experto en
television Guion televisivo 6
multimedia
Y Narrativas transmediaticas 6
Programacion televisiva 6
Historia estética de los videojuegos 6
Informatica basica para desarrollo 6
de videojuegos
E'><pe|ito en Guion y narrativa para videojuegos 6
videojuegos
Edicién para videojuegos 6
Produccién y comercializacion de 6 Total créditos ECTS: 240
videojuegos
Guion cinematografico 6 1crédito ECTS = 25 horas de clase con horas de trabajo auténomo
Direccidn y puesta en escena 6
E_xperto e Edicion avanzada en cine 6
cine
Historia estética del cine 6
Anélisis filmico 6

MB: Materia basica OB: Obligatoria OP: Optativa
Plan de estudios sujeto a posibles cambios y modificaciones.
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“Los alumnos matriculados en
periodismo de la Universidad San
Jorge tienen la oportunidad de
obtener una segunda titulacion
universitaria emitida por la
Universidad de Central Lancashire
(UCAM) o la Universidad Solent
en Southampton mediante un
programa de estudios combinado
configurado entre las dos
instituciones. Los alumnos
pueden especializarse en dreas
de periodismo como periodismo
econdmico, deportivo, de moda

o fotoperiodismo entre otros.
También existen acuerdos de
intercambio con universidades
europeas y en los EE.UU. Cabe
destacar el programa “Europe in
the World” dentro del programa
Erasmus+ que se desarrolla en
Holanda y en Dinamarca”.

Joseph McMahon

Profesor en el Grado en Periodismo

°

&2

.,

e o

A0
-:ﬂ.:_f
-

+ .-.‘1:'."‘"--.
‘Becas que ofrecen
apoyo econdémico

vy oportunidades

_de formaciony*

practicas en el
extranjero.

GRADO EN
PERIODISMO

+ Diploma de especializacion en
competencias digitales para la
comunicacion

Ve
5«1?‘

£ ﬂ- -
3
3

Trato
individualizado:
un tutor sigue

la formacion
profesional y
personal de cada

TUon. ‘
—

Formacién practica
en instalaciones
punteras y adaptada
a las necesidades
del mercado laboral
actual.

medios de
comunicacion.

Practicas: convenios
con las empresas
mas destacadas del
sector y principales

“Estudiar en la Universidad San
Jorge me ha dado la oportunidad
de desarrollar mi formacion en
un contexto prdctico y facilitando
el acceso a material profesional,

a tutores que te apoyan en tu

crecimiento, prdcticas que te
acercan al mercado laboral y becas
que te ofrecen apoyo econdmico

y oportunidades de formacion y
prdcticas en el extranjero”.

Paula Camara
Alumna del grado en Periodismo

WWW.USj.es

GRADOS
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FORTALEZAS

Formacioén

especializada en Alta tasa de
Comunicaciéon Periodismo insercion
Institucional nativo digital laboral de

y Periodismo egresados
empresarial

Posibilidad de
obtener doble
titulacion
internacional con
universidades del

Estudios

de radio
y TV con
las ultimas

tecnologias

Reino Unido

DIPLOMA DE ESPECIALIZACION EN

COMPETENCIAS DIGITALES PARA LA COMUNICACION

especifica y con una notable experiencia profesional.

Obtendrads una ventaja competitiva altamente valorada en el mundo empresarial. Com-
bina el manejo profesional de las multiples oportunidades que ofrece Google y las redes
sociales, herramientas avanzadas en diseiio grafico, entre otras muchas, acompanado de
una inmersion progresiva en empresas de referencia en el sector, dando asi una formacion

FACULTAD DE COMUNICACION Y CIENCIAS SOCIALES

AR

- | |
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Periodistas en periédicos,
emisoras de radio, cadenas
de televisién, agencias de
noticias, revistas y medios
digitales.

&8

Consultores y asesores
de comunicacién para
gabinetes de comunicacién
y consultoria en todo tipo
de sectores.

)

Creadores y gestores de
contenidos para paginas
web y plataformas
multimedia.

F—

Community manager y

responsables de redes

sociales de organismos
publicos o privados.

—

Responsables de
comunicacién en empresas
privadas, instituciones
publicas y organizaciones
sin @nimo de lucro.

Profesionales
independientes,
investigadores y
documentalistas

multimedia.

GRADOS

19



PLAN DE ESTUDIOS GRADO EN PERIODISMO

1¢ CURSO 22 CURSO
Materia Tipo ECTS Materia Tipo ECTS
Historia universal contemporanea MB 6 Pensamiento social cristiano MB 6
Lengua espafola y comunicacion MB 6 Literatura y analisis de textos MB 6
Documentacion MB 6 Economics MB 6
Lenguaje audiovisual ()=} 6 Disefio y direccién de arte ()=} 6
Teoria de la comunicacion MB 6 Géneros periodisticos ()=} 6
English (0=} 6 Sociologia MB 6
;L'J?r;)(‘éamentos de la publicidad y las OB G Sistemas politicos contemporaneos MB 6
S oB 6 Intercultural communication OB 6
Historia de la comunicacién MB 6 Teeih y igenies ¢ b eels o ®
Cultura visual OB 6 ez o ®
&' Diploma de especializacion +8.5 Diizlieme ¢l espadiliEeisn &Y
3] 68 o
(@]
(7]
()
< 32 CURSO 4° CURSO
(8]
E Materia Tipo ECTS Materia Tipo ECTS
6 Etica (0]=] 6 Derecho de la comunicacion OB 6
; Historia del periodismo espanol ()=} 6 Periodismo especializado Il ()=} 6
o] Multimedia graphic design (0=} 6 Itinerario optativo* OoP 12
2 News writing and reporting OB 6 Practicas en empresas OB 6
2 Periodismo especializado | (0)=} 6 Trabajo de fin de grado ()=} 9
Z
=) Empresa comunicativa (0=} 6 Deontologia del periodismo (0]=} 3
g Mét_oldos y técnicas de investigacion oB 6 Itinerario optativo* oP 6
socia
(8] Technical photography and photojour-
Y Ciberperiodismo OB (3} nalism S £
(a] Itinerario optativo* oP 12 Redaccion periodistica en medios oB 6
2 digitales
s 60 60
8 Diploma de especializacion A5 Bifslene ¢ cspacklimsEn +8
OPTATIVAS
Locucioén radiofénica 3
Edicion digital 6
Periodismo Produccién periodistica 6
multimedia
30 ECTS Web design 6
Presentacién en televisiéon i
Radio y televisién informativa 6
Comunicacién corporativa y de 6 Total créditos ECTS: 240
crisis
Comunicacion estratégica online 3 1crédito ECTS = 25 horas de clase con horas de trabajo auténomo
Comunicacion  Comunicacién audiovisual 3
institucional corporativa . o
30 ECTS c S e lectoral 5 Aparte 31 ECTS correspondientes al diploma de
omunicacion politica y electora pecializacién en Competencias Digitales para la
Gabinete de comunicacion 6 Comunicacién
Opinién publica 6 > Sin coste adicional

* El alumno elige uno de estos itinerarios.

MB: Materia basica OB: Obligatoria OP: Optativa
Plan de estudios sujeto a posibles cambios y modificaciones.
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“La gestion estratégica de la
comunicacion es un factor decisivo
para que empresas e instituciones
alcancen sus objetivos. En el grado

en Publicidad y Relaciones Publicas

fomentamos la creatividad y el
espiritu critico de los futuros
profesionales de la comunicacion
persuasiva. El acercamiento a la
realidad profesional, la constante
actualizacion tecnoldgica y la
plena dedicacion de los docentes
son algunas de las caracteristicas
mejor valoradas por nuestros
alumnos”.

Fernando Carcavilla
Profesor del grado en Publicidad y
Realaciones Publicas

GRADO EN
PUBLICIDAD Y
RELACIONES
PUBLICAS

+ Diploma de especializacion en
competencias digitales para la
comunicacion

°¢ Formacién practica
o e innovadora

ul_i.' que fomenta la
creatividad y el
® espiritu critico los

futuros profesionales
de la comunicacion
persuasiva.

Tecnologia como
base de un total
acercamiento a la
realidad profesional
durante las clases,
alleres, charlas y

Practicas:

convenios con

las empresas mas

destacadas del

sector, desde el

primer curso hasta

el dltimo.

Profesorado
cercano y con plena
dedicacion para el
desarrollo personal
y profesional del
alumnado.

“Desde el primer dia tienes
talleres, charlas y actividades a
tu disposicion. Tutores y alumnos
mentores que pueden ayudarte y
aconsejarte. Sin duda alguna, lo
mejor de la USJ es la cercania por

parte de los profesores que, ademds

de formarte en tu profesion te
ayudan a crecer como persona’.

David Moreu
Alumno de Publicidad y Relaciones Publicas

WWW.USj.es

GRADOS
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FORTALEZAS

Plan de practicas
en las empresas
mas destacadas
del sector, desde
primer curso hasta
el dltimo

Creacioén de una
marca personal
profesional desde
el primer dia:
asesoramiento
personal, académico
y laboral

DIPLOMA DE ESPECIALIZACION EN

Inmersidon técnica
y académica en el
ambito digital

La empresa en

el aula: trabajos
practicos con casos
empresariales reales

COMPETENCIAS DIGITALES PARA LA COMUNICACION

Obtendrads una ventaja competitiva altamente valorada en el mundo empresarial. Com-
bina el manejo profesional de las multiples oportunidades que ofrece Google y las redes
sociales, herramientas avanzadas en diseiio grafico, entre otras muchas, acompanado de
una inmersion progresiva en empresas de referencia en el sector, dando asi una formacion

especifica y con una notable experiencia profesional.

Salidas profesionales

« Creativo publicitario

* Director de arte

* Planificador de medios

* Ejecutivo de cuentas

» Directores de comunicacion en entidades
* Gestion de RSC

» Consultores y asesores de comunicacion

* Creadores y gestores de contenidos web

*« Community manager y responsable de
redes sociales de organismos publicos o
privados

* Gestor de comunicacién corporativa

GRADOS
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PLAN DE ESTUDIOS GRADO EN PUBLICIDAD
Y RELACIONES PUBLICAS

12 CURSO 22 CURSO
Materia Tipo ECTS Materia Tipo ECTS
Historia universal contemporanea MB 6 Humanismo civico MB 6
Lengua espafiola y comunicacion MB 6 Literatura y analisis de textos MB 6
Documentacion MB [ Economics MB 6
Lenguaje audiovisual (0]=} 6 Disefio y direccion de arte (0]} 6
Teoria de la comunicacion MB 6 Fundamentos del marketing OB 6
English OB 6 Sociologia MB 6
;Lér;gamentos de la publicidad y las oB 6 Sistemas politicos contemporaneos =] 6
T W OB Intercultural communication (0)=] 6
Historia de la comunicacién MB 6 ewiE y igenies 6l B e o ®
i A ———— oB 6 Identidad e imagen corporativa (0]} 6
-l
8 Diploma de especializacion +8.5 ripleme €2 espedElEEeEsn ¥
(7]
s o o
3] 32 CURSO 42 CURSO
Z
w Materia Tipo ECTS Materia Tipo ECTS
g Etica OB 6 Derecho de la comunicacion OB 6
4 Planificacion de medios OB 6 Responsabilidad social corporativa OB [
8 Planificacion de las RRPP (0)=] 6 Itinerario optativo* OP 12
5 Expresion grafica y dibujo (0]} 6 Practicas en empresa OB 6
E Advertising photography OB 6 Trabajo de fin de grado OB 9
:Z> Empresa comunicativa oB 6 Deontologl’a de Ia‘pgblicidad OB 3
y las relaciones publicas
le) Métodos y técnicas de investigacion OB 6 X X )
(¥] social Itinerario optativo* OP 6
g Creatividad publicitaria OB 6 Liderazgo y desarrollo personal OB 6
2 Itinerario optativo* OoP 12 Branding OB 6
5 60 60
8 Diploma de especializacion +7.5 Diploma de especializacion +8
E 67 68
OPTATIVAS

Comunicacion interna cormunlcaclén

Interactive advertising 6
. Publicidad audiovisual 6
Estrategias
Publicitarias Retail marketing 6
30 ECTS ) py
Coolhunting 6 Total créditos ECTS: 240
Nuevas formas de marketing 6
Comunicacion y marketing politico 6 1 crédito ECTS = 25 horas de clase con horas de trabajo auténomo
. -, Media training 6
Comunicacion > >
Corporativa Issues management 6 Aparte 31 ECTS correspondientes al diploma de
30 ECTS ializacién en Comp ias Digitales para la
6
6

Protocolo y gestion de eventos > Sin coste adicional

* El alumno elige uno de estos itinerarios.

MB: Materia basica OB: Obligatoria OP: Optativa
Plan de estudios sujeto a posibles cambios y modificaciones.
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FORTALEZAS

Formacion
multidisciplinar
en
competencias
periodisticas y
audiovisuales.

Capacitacion para
crear contenidos
periodisticos y
audiovisuales

en todo tipo de
formatos.

Profesores
expertos
vinculados
al mercado
profesional.

DOBLE GRADO EN COMUNICACION
AUDIOVISUAL / PERIODISMO

Formacioén en
competencias
digitales y manejo
de tecnologias de

ultima generacion.

Dotar de un analisis
global e interdisciplinar
de los procesos
comunicativos para
mejorar la toma de
decisiones estratégicas
en la empresa.

PLAN DE ESTUDIOS

DOBLE GRADO EN COMUNICACION
AUDIOVISUAL / PERIODISMO

1¢ CURSO 22 CURSO
Materia Tipo ECTS Materia Tipo ECTS
Lenguaje audiovisual OB 6 Economia MB 6
Documentacion MB 6 Humanismo civico MB 6
Historia universal contemporanea MB 6 Literatura y analisis de textos MB 6
Lengua espafola y comunicacion MB 6 Narrativa audiovisual (0)=} 6
Teoria de la comunicacion MB 6 Disefo y direccion de arte (0)=} 6
Edicion digital (0)=] 6 Etica OB 6
English OB 6 Tecnologia de los medios audiovisuales | OB 6
Fund_amento’s d_e la publicidad y las OB 6 Sociologia MB 6
relaciones publicas
Comuiieactsn csaiia OB Sistemas politicos contemporaneos MB 6
Misieria ek (b eemunieasien MB 6 Intercultural communication OB 6
60 Teoria y técnica de la radio OB 6
Métodos y técnicas de investigacion social OB 6
72
32 CURSO 42 CURSO
Materia Tipo ECTS Materia Tipo ECTS
Historia de los medios audiovisuales OB 6 Derecho de la comunicacion (0]=} 6
Guion audiovisual OB 6 Produccién audiovisual Il (0]=} 6
Realizacién audiovisual OB 6 Periodismo especializado | OB 6
Tecnologia de los medios audiovisuales Il OB 6 Guion televisivo ) _ op 6
(Itinerario experto en TV y multimedia)
Historia del periodismo espafiol OB 6 Narrativas transmediaticas
. L (Itinerario experto en TV y multimedia) o E
Géneros periodisticos (0)=] 6 - - = -
Deontologia de la comunicacién audio- oB 3
Produccién audiovisual | OB 6 visual
o Programacion televisiva op 6
Empresa comunicativa OB 6 (Itinerario experto en TV y multimedia)
Journalism OB 6 Produccioén periodistica op 6
(Itinerario experto en TV y multimedia)
Cultura visual (0]=] 6 ) o .
Expresiones artisticas contemporaneas | OB 6
Edicién avanzada para TV op 6
(Itinerario experto en TV y multimedia) Informacion audiovisual OB 6
Produccion y realizacion televisiva op 6 Practicas en empresas
(Itinerario experto en TV y multimedia) (Comunicacion audiovisual) oB 6
72 Trabajo final de grado OB 9
72
52 CURSO
Materia Tipo ECTS
Disefo grafico multimedia OB 6
News writing and reporting OB 6
Periodismo especializado || OB 6
Radio y TV informativa opP 6
(Intinerario periodismo multimedia)
Disefio web op 6
(Intinerario periodismo multimedia)
Deontologia del periodismo OB 3
Técnica fotografica y fotoperiodismo (0=} 6
Ciberperiodismo (0=} 6
Redaccién periodistica en medios digitales OB 6
Locucién radiofénica opP 3
(Intinerario periodismo multimedia)
Presentacién en TV op 3
(Intinerario periodismo multimedia)
o e Total crédi ECTS: 34
Practicas en empresas (Periodismo) OB 6 otal créditos ECTS: 348
1crédito ECTS = 25 horas de clase con horas de trabajo auténomo
Trabajo final de grado OB 9
72

MB: Materia basica OB: Obligatoria OP: Optativa
Plan de estudios sujeto a posibles cambios y modificaciones



PLAN DE ESTUDIOS DOBLE GRADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL /
PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1° CURSO 22 CURSO
Materia Tipo ECTS Materia Tipo ECTS
Lenguaje audiovisual OB 6 Economia MB 6
Documentacion =) 6 Humanismo civico MB 6
Historia universal contemporanea MB 6 Literatura y analisis de textos MB 6
Lengua espafiola y comunicacion MB 6 Narrativa audiovisual OB 6
Teoria de la comunicacion MB 6 Disefo y direcciéon de arte OB 6
Edicion digital OB 6 Etica OB 6
ﬂf michfsmf English [o]:] 6 Tecnologia de los medios audiovisuales | (o]:] 6
: G Fundamentos de la publicidad y las oB 6 Sociologia MB G
n’- .ﬁ'f?? - :5”]’ relaciones publicas : = :
Jﬂf e —— oB 6 Sistemas politicos contemporaneos MB 6
Miciern 6b b comnieEen MB 6 Intercultural communication OB 6
60 Teoria y técnica de la radio ()=} 6
(2] Métodos y técnicas de investigacion social (0)=] 6
1T}
- 72
g
8 3° CURSO 4° CURSO
(7]
(7)) Materia Tipo ECTS Materia Tipo ECTS
<
6 Historia de los medios audiovisuales (0)=] 6 Derecho de la comunicacion (0]=) 6
E Guion audiovisual (0)=] 6 Produccion audiovisual Il (0]=) 6
L_) Realizacién audiovisual OB 6 Planificacion de las RRPP OB 6
> Tecnologia de los medios audiovisuales Il OB 6 Edicion avanzada en cine op 6
4 » (Itinerario experto en cine)
0 DOBLE GRADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL/ Fundamentos del marketing OB 6 Historia estética delcine o o
(8} P ) (Itinerario experto en cine)
< 4 Planificaciéon de medios (0)=] 6 5 el el S =
eontologia de la comunicacién audio-
) PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS T — e o8 3
oD Direccién y puesta en escena op 6 Expresiones artisticas contemporaneas | oB 6
(Itinerario experto en cine)
b2 . e Informacién audiovisual OB 6
(o) Guidén cinematografico op 6
O (Itinerario experto en cine) Analisis filmico (Itinerario experto en cine) oP 6
w .
a Empresa comunicativa OB 6 Publicidad audiovisual o 5
a Fo RTALEZAS 5 Y @ G oS OB 6 (Itlne.rérlo estrateg{as publicitarias)
< Publicidad Interactiva opP 6
'J Identidad e imagen corporativa OB 6 (ltinerario estrategias publicitarias)
3 72 Practicas en empresas OB 6
E Trabajo final de grado OB 9
. C Capacidad para
Perfil multidisciplinar apl?car las tpecnologl'as 52 CURSO 78
Gl cofnlblim e e audiovisuales al ambito
creativa con el dominio de la comunicacién Materia Tipo  ECTS
del lenguaje audiovisual. empresarial Expresion grafica y dibujo OB 6
Fotografia publicitaria OB 6
Responsabilidad social corporativa OB 6
Coolhunting op 6

(ltinerario estrategias publicitarias)

Retail marketing oP 6
(Itinerario estrategias publicitarias)

Creatividad publicitaria OB 6

Conocimientos para ‘.
gestionar la totalidad Formacion Deontologfa de la publicidad y las RRPP oB 3

multidisciplinar en

de los servicios a q Nuevas formas de marketing
- soportes multimedia: ; ; : - opP 6
audiovisuales: desde el : ~ v (Itinerario estrategias publicitarias)
brief del cliente hasta la desde disefio grafico Liderazgo y desarrollo personal OB 6
duccion audiovisual hasta edicion audiovisual
proauccion audiovisua Branding oB 6
Total créditos ECTS: 354
Practicas en empresa OB 6
1 crédito ECTS = 25 horas de clase con horas de trabajo auténomo
Trabajo final de grado OB ©
72

MB: Materia basica OB: Obligatoria OP: Optativa
Plan de estudios sujeto a posibles cambios y modificaciones




FACULTAD DE COMUNICACION Y CIENCIAS SOCIALES

“Nuestros alumnos de Traduccion
y Comunicacion Intercultural,
gracias a su preparacion
académica y a su contacto
permanente con la realidad
profesional, son muy valorados
tanto en el dmbito de la docencia
de lenguas extranjeras como en
el dela Traduccion Institucional
y del Comercio Exterior, sectores
estos en los que encuentran plena
empleabilidad’.

Marta Iguacel
Profesora del grado en Traducciény
Comunicacion Internacional

Trato
individualizado

en grupos

reducidos en los

gue se fomenta el
desarrollo personal y
profesional de cada
alumno.

GRADO EN
TRADUCCION Y

COMUNICACION
INTERCULTURAL

+ Diploma de especializacion en
competencias digitales para la
comunicacion

Proyeccién
profesional: alta
integracion en el
ambito profesional
con la posibilidad
de obtener

doble titulacion
internacional con
universidades del
Reino Unido.

Profesorado
altamente
cualificado y
vocacional en
constante contacto
con la realidad
profesional.

Empleabilidad:
formacion orientada
a las necesidades
del mercado laboral
en el ambito de

la docencia de las
lenguas extranjeras,
la traduccion
institucional y el
comercio exterior.

|cado

“En clase somos un grupo muy
reducido y desde el primer dia
hicimos muy buenas migas. Cada
uno de nosotros aporta una
perspectiva distinta a nuestros
trabajos y eso nos ayuda a tener
unavision global de la materia. Si
nuestras opiniones son divergentes,
buscamos, mediante el consenso
comun, la propuesta que mejor se
adapte llegando asi a la solucion
final del problema.

GRADOS

Mi experiencia en la universidad
ha sido positiva en este ano.

He aprendido a gestionar mi
tempo para lograr lo que queria,
académicamente. Me ha hecho
crecer como persona, aprender
avalorar mds las decisiones que
se toman por cuenta propia,

ya que son las de mayor peso y
trascendencia. He aprendido a
discernir las cosas importantes a
largo plazo de aquellas relevantes
en momentos determinados.

He conocido a gente con ideas
similares y he congeniado a la
perfeccion”.

Nuria Colas

Alumna de 1° del grado en Traducciény
Comunicacion Intercultural

WWW.USj.es 33



FACULTAD DE COMUNICACION Y CIENCIAS SOCIALES

34

FORTALEZAS

DIPLOMA DE ESPECIALIZACION EN

Alta integracion
en el ambito
profesional

S

Posibilidad de
obtener doble
titulaciéon
internacional con
universidades del
Reino Unido

COMPETENCIAS DIGITALES PARA LA COMUNICACION

Obtendras una ventaja competitiva altamente valorada en el mundo empresarial. Com-
bina el manejo profesional de las multiples oportunidades que ofrece Google y las redes
sociales, herramientas avanzadas en disefio grafico, entre otras muchas, acompanado de
una inmersion progresiva en empresas de referencia en el sector, dando asi una formacion
especifica y con una notable experiencia profesional.

|

Salidas profesionales

(1=

Traductor, corrector Traductor especializado

y revisor (juridico-econémico)
Gestor de proyectos Mediador
lingliisticos intercultural
i @
Gestor de la comunicacion Intérprete

en contextos internacionales

o

e

Docente de lenguas

=

Técnico en
comercio exterior

Ab

Lexicégrafo y
termindlogo

GRADOS

35



PLAN DE ESTUDIOS GRADO EN TRADUCCION Y
COMUNICACION INTERCULTURAL

1¢ CURSO 22 CURSO
Materia Tipo ECTS Materia Tipo ECTS
Lengua A (espainol) | MB 6 Langue C (frangais) Il OB 6
Language B (English) | MB 6 Traduccién B-A (inglés-espariol) Il OB 6
Langue C (francais) | MB [ Humanismo civico MB [
Historia universal contemporanea MB 6 Terminology MB 6
Documentacion MB 6 Economy MB 6
Lengua A (espanol) Il OB 6 Langue C (frangais) IV OB [
Language B (English) | OB 6 Sistemas politicos contemporaneos MB 6
Langue C (francais) Il OB 6 Técnicas de interpretacion B-A oB 6
(inglés-espanol)
e lueeien B4 (ngles-csiprinel)) | o ® Linguistica aplicada a la traduccién MB 6
ComumiEaeisn eserii - © Intercultural communication OB 6
m Diploma de especializacion +8.5 Diploma de especializacion +7
-l
< 68 67
O
O
(7]
()
< 32 CURSO 4° CURSO
O : ! ! !
Z Materia Tipo ECTS Materia Tipo ECTS
1]
G Langue C (francais) V oB 6 Estancia en el extranjero OB 30
>= Traduccién C-A (francés-espanol) | OB 6 Translation A-B (Spanish-English) OB 3
\g Itinerario optativo* OP 6 Practicas en empresas OB 6
6 Tecnologias aplicadas a la traduccion (0]=) 6 Trabajo final de grado OB ©
< -
(§) Etica OB 6 Itinerario optativo* OP 12
:Z> Itinerario optativo® opP 12 60
g Traduccion C-A (francés-espanol) Il OB 6 Diploma de especializacion +8
O Business fundamentals OB 6 (-]
g Interpretacion consecutiva y simultanea
B-A (inglés-espafiol)/C-A (francés-es- OB 6
2 pafiol)**
H 60
8 Diploma de especializaciéon S
g 67
OPTATIVAS
Interpretacion en los servicios 6
publicos
International relations, international 6
TEEEdEn @ law and diplomacy
interpretacién  Traduccion institucional B-A (inglés- 6
institucional* _espafol)
Fundamentos de la administracion
publica y relaciones institucionales
Intercultural mediation 6
Management and organisation of 6 Total créditos ECTS: 240
multinational companies 1 crédito ECTS = 25 horas de con ho tonomo
International trade and logistics 6
Comercio Traduccién econdémica y juridica
o S - 6
exterior (inglés-espanol) B-A
Traduccién econdémica y juridica 6
(francés-espanol) C-A
Sociologia 6

* El alumno elige uno de estos itinerarios.

MB: Materia basica OB: Obligatoria OP: Optativa
Plan de estudios sujeto a posibles cambios y modificaciones.




INTERNACIONALIZACION

USJ usJ

FACULTAD DE
COMUNICACION Y
CIENCIAS SOCIALES

FACULTAD DE
COMUNICACION Y

Bélgica
CIENCIAS SOCIALES Cristina Cucal6n
(Doble Grado en Periodismo +
Comunicacién Audiovisual)
* Mas del 20% de los créditos impartidos Prdcticas en el Parlamento Europeo

en inglés _

“He realizado practicas en el despacho

¢ Dobles titulaciones en Reino Unido: de un miembro del Parlamento Europeo

Cardiff Metropolitan University, asistiendo a reuniones, sesiones y
University of Central Lancashire, Solent comisiones. Participé en la preparacién
University-Southampton, Bournemouth de dosieres diarios informativos y en la
Uni it elaboracién de informes, notas de prensa,
niversity intervencionesy conferencias. Un trabajo usJ
i . . dindmico y fascinante dado mi interés en ESCUELA DE
ARQUITECTURA
* Estancia curricular en el extranjero en politica y en el Parlamento Europeo. Una Y TECNOLOGIA
cuarto curso del grado en Traduccion y gran experiencia que recomiendo”.
Comunicacion Intercultural .
Polonia
Ricardo Mellén

(Egresado Ingenieria informatica)
Trabaja en compania internacional

usJ -
FACULTAD DE “Estudiar en la USJ ha sido la mejor
CIENCIAS DE .z .
L SADUD eleccién para mi futuro. Los docentes que
alli imparten sus conocimientos son de
o gran ayuda, tanto por su profesionalidad
Sudafrica .
. , como por el trato cercano que tienen con
Guillermo Casedas

el alumno. Actualmente trabajo en una
compaiia internacional en Polonia, con
companeros de diferentes nacionalidades
- y con una cultura distinta. Aqui desarrollo

(Doctorando en Ciencias de la Salud)
Stellenbosch University

“La estancia en Suddfrica no la podria mi carrera profesional como especialista en
explicar sin antes mencionar la Erasmus+ base de datos y programador end-to-end.
en Eslovenia-University of Ljubljana como Tu decisién y una buena formacién abren
estudiante de Farmacia. Mi interés por la fronteras”.

investigacion aumentd disfrutando en el
laboratorio y conociendo gente que me
ensend a abrir la mente y crecer como
persona, en cualquier parte del mundo hay
oportunidades para seguir aprendiendo.

Disfruté y aprendi mucho de la experiencia
y del contraste de culturas y climas que
habia en Sudafrica”.

Proyectos financiados Erasmus+:

Cofinanciado por el
programa Erasmus+
de la Unién Europea

Prevent TCuwse (oo
4Work . ue
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Ya sé lo que quiero Becas
estudiar... &y ahora? oara

Preséntate a
nuestras pruebas g ra O S

Tenemos una
entrevista informativa iAdmitido!
5 Si ya sabes lo que quieres estudiar, la Universidad San
L Jorge pone a tu disposicion diferentes becas en funcidon
Te llamamos Preinscripcion 26 s eeedicraes
> ¢ Becas Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte
¢ Becas a la Excelencia |-l
OPEN DAY PRUEBAS DE A((ESO * Becas Accede en funcion del nivel de renta familiar y
expediente académico 8
14 DE NOVIEMBRE DE 2020 28 DE NOVIEMBRE DE 2020 5 os Veeinos de Vil o Gal 2
» Becas para los Vecinos de Villanueva de Gallego
8 DE MAYO DE 2021 20 DE FEBRERO DE 2071 . Ayudas del Gobierno de Aragén
Aplintatg en. 20 DE MARZO DE 202] iSoy USJ! * Becas para Deportistas de Alto Nivel y Alto Rendimiento
solicwi‘t"uvtll.uascli.:lsiiion 17 DEABRIL DE 2021 B M D de A
N . . fist ,
15 DE MAYO DE 2071 ecas al Mejor Deportista de Aragdn
¢ Becas Heraldo de Aragdn
iPreinscrfbete antes ole |a prueba de mayo v * Becas de colaboraciéon Universidad San Jorge
tendras el bus gratis el primer ano!* - Bonificaciones
@ Te informamos Consulta todas
617 997 278 (Blanca Beltran Rosel)
nuestras becas y
bonificaciones en
www.becasusj.es
41

40 * Consulta tus condiciones en la web




UsSJ

FACULTAD DE
COMUNICACION Y
CIENCIAS SOCIALES

Para estar al dia de las actividades de la facultad de
Comunicacién y Ciencias Sociales puedes seguirnos en:

Lf )

Facultad de comunicacidn y ciencias sociales:
https:/www.facebook.com/FCOMUSJ1

Comunicacién Audiovisual:
https://www.facebook.com/audiovisualUSJ/

Periodismo:
https:/www.facebook.com/PeriodismoUSJ/

Traduccioén:
https://traduccionusj.wordpress.com/

o

Facultad de comunicacidn y ciencias sociales:
https://twitter.com/FComCSusj

Periodismo:
https://www.facebook.com/PeriodismoUSJ/

Traduccién:
https://twitter.com/tciUSJ

©

Facultad de comunicacidn y ciencias sociales:
https:/www.instagram.com/fcomccss/

Blogs de Traduccidn:
https://traduccionusj.wordpress.com/
http://dragondigital.es/






