universidad

SANJORGE

GRUPO SANVALERO

Ve
2

Tasas de rendimiento por materia 2014-2015

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

2009- | 2010- | 2011- | 2012- | 2013- | 2014-
b ASUERTS 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
DOCUMENTACION PUBLICITARIA (PLAN 2008) | 82,0% | 940% | 81,6% | 79,2% | 100,0% NP
E‘;QF?.'T'f\E(,EfA%O%EQ‘)'CAC'ON EINFORMACION | o5 506 | 95,79% | 92,1% | 850% | 100,0% NP
FUNDAMENTOS DEL MARKETING (PLAN 2008) | 84,9% | 71.2% | 87.2% | 100,0% | 100,0% NP
g (I)g‘sl;;)RlA UNIVERSAL CONTEMPORANEA (PLAN | o oo 700 ™1™ 70 cor | o029 | 85.7% | 0.0%
IDIOMA MODERNO | (PLAN 2008) 100,0% | 95.6% | 97.4% | 100,0% NP NP
INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD (PLAN 2008) | 89,6% | 959% | 94.4% | 100,0% NP NP
EELTAR’\?%JSB(;ION A LAS CIENCIAS JURIDICAS g1o% | 87.8% | 89796 | 94.7% " "
LENGUA (PLAN 2008) 69.8% | 89,7% | 950% | 89,5% | 100,0% NP
LENGUAJE AUDIOVISUAL (PLAN 2008) 925% | 851% | 91,9% | 90,0% | 100,0% | 100,0%
EE&E&A \((PEAS\LRZ%%E)JRA DE LA COMUNICACION | 25 505 | 5360 | 67.8% | 811% | 333% | 50.0%
DISERIO GRAFICO APLICADO (PLAN 2008) 80,0% | 841% | 91,1% | 100,0% | 87.5% | 100,0%
?LPIS\IESZB%Z)ES ARTISTICAS CONTEMPORANEAS | g2 20 | o5 306 | 83,00 | 97.4% | 7659 | 33.3%
IDIOMA MODERNO I (PLAN 2008) 925% | 881% | 81,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
INTRODUCCION A LA ECONOMIA (PLAN 2008) | 83.3% | 953% | 97.3% | 68.6% | 71.4% | 100,0%
mi*’ff;ggg ESTRATEGICO Y OPERATIVO 90,7% | 951% | 100,0% | 100,0% | 87.5% | 66,7%
Ebg?:g:gﬁg:g’; (EL'XED;gSS) 84.9% | 91,3% | 88.1% | 92,9% | 95.2% NP
PROTOCOLO (PLAN 2008) 95,8% | 100,0% | 97.6% | 100,0% | 88,9% | 50,0%
REDACCION (PLAN 2008) 84,3% | 956% | 70,7% | 891% | 955% | 50,0%
igEgLﬁg'éﬂiLgoggfuc'DAD ¥ DEL 87.5% | 91,9% | 756% | 955% | 68.4% | 100,0%
TEORIA Y TECNICA DE LAS RRPP (PLAN 2008) | 80,0% | 93.6% | 950% | 97.4% | 950% | 0,0%
COMUNICACION DE CRISIS (PLAN 2008) NP 93,3% | 100,0% | 80,0% | 66,7% | 100,0%
COMUNICACION EXTERNA (PLAN 2008) NP 84,6% | 1000% | 84.6% | 77.8% | 100,0%
COMUNICACION INTERNA (PLAN 2008) NP 875% | 857% | 81.8% | 72.7% | 100,0%
sz’\/ir\T ZEOLO';S")ARKET'NG DE LAS RELACIONES NP 86,7% | 87.5% | 80.0% | 66,7% | 100,0%
gé)?\ilzc(cpﬂ\ril ESOESS)TION DE LA EMPRESA DE NP 93,6% 75,7% 84,2% 77,5% 94,1%
EZISCRARLEI(EPCI)_'XLOZL(?O%I)A DE LA PUBLICIDAD Y NP 95.7% | 90,0% | 81.6% | 72,5% | 100,0%
GESTION DE MARCAS (PLAN 2008) NP 86,7% | 88.9% | 833% | 80,0% | 100,0%
GUION PUBLICITARIO (PLAN 2008) NP 93,8% | 87,5% | 90,9% | 96,2% | 100,0%
Izli())gl;l)TIDAD E IMAGEN CORPORATIVA (PLAN " g5.1% | 73.3% | sacoe | 8296 | 9479
EER/AESTZIOG(QSION DE MERCADOS Y ESTADISTICA | g5.4% | 825% | 83.3% | 865% | 100.0%
gggg)me, PATROCINIO Y MECENAZGO (PLAN " 02.0% | 800% | 84.0% | 920% | 1000%
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MARKETING DIRECTO (PLAN 2008) NP 93,3% 86,7% 87,5% 85,2% 93,3%

MARKETING PROMOCIONAL (PLAN 2008) NP 93,8% 86,2% 88,0% 77,8% 93,8%

MIX DE COMUNICACION (PLAN 2008) NP 89,3% 85,7% 95,8% 88,5% 84,6%

NAMING Y DISENO CORPORATIVO (PLAN 2008) NP 93,9% 83,3% 91,7% 88,0% 92,9%

?F%LA:"\'IFZ'SQ;'ON ¥ GESTION DE LAS RRPP NP 89,8% 87,2% 86,1% 79,5% 100,0%
REALIZACION PUBLICITARIA (PLAN 2008) NP 93,8% 81,3% 84,0% 82,6% 93,3%

EZPELPAUNTQS(I)%))N Y PERSONALIDAD CORPORATIVA NP 86.7% 100,0% 83.3% 80.0% 100,0%
SEMIOTICA DE LA PUBLICIDAD (PLAN 2008) NP 80,0% 70,0% 91,7% 96,2% 100,0%
'zrgldlé)ER DE CREATIVIDAD PUBLICITARIA (PLAN NP 93.5% 84.2% 81.6% 83.8% 94.7%

IF’,*LLALNEZC?OES)RELAC'ONES PUBLICAS Y RSC NP 85,7% | 100,0% | 80,0% | 66,7% | 100,0%
\Z/égg) EMPRESARIAL E INSTITUCIONAL (PLAN . 83.3% 100,0% 83.3% 60,0% 100,0%
(DPELF;IECS%EI;D)E LA PUBLICIDAD Y LAS RRPP NP NP 91.8% 97.1% 97.2% 97.3%

E(S)ESR)ATEGIAS CREATIVAS APLICADAS (PLAN NP NP 91.5% 89.2%6 97.1% 94.9%

?QsAlhlilZD&%?s DIRECTIVAS RESPONSABLES NP NP 87.5% 97.3% 94.3% 97.4%

HUMANISMO CIVICO (PLAN 2008) NP NP 93,8% 85,7% 94,4% 92,3%

g/l(,;‘(\)RSI;ETING DE GUERRILLA E INTERNET (PLAN NP NP 93.5% 86.8% 97.2% 89.5%

MARKETING SOCIAL Y POLITICO (PLAN 2008) NP NP 93,6% 86,5% 94,4% 97,4%

METODOS Y TECNICAS DE LA INVESTIGACION NP NP 93.8% 97.2% 91.9% 97.1%

SOCIAL(PLAN 2008)

PRACTICAS EN EMPRESAS (PLAN 2008) NP NP 97,8% 100,0% 97,1% 97,5%

PROYECTO FINAL DE INVESTIGACION O

APLICADO (PLAN 2008) NP NP 97,9% 100,0% 97,1% 100,0%
s S | w0 | v | ovom | oowe | ou | sur
ANTROPOLOGIA (PLAN 2013) NP NP NP NP 100,0% 100,0%
ENGLISH I (PLAN 2013) NP NP NP NP 100,0% NP

ESCRITURA CREATIVA (PLAN 2013) NP NP NP NP 100,0% NP

ESL'\L?\]A%?\;;OS DE LA PUBLICIDAD Y LAS RRPP NP NP NP NP 100,0% 100,0%
FUNDAMENTOS DE MARKETING (PLAN 2013) NP NP NP NP 100,0% NP

HISTORIA DE LA COMUNICACION (PLAN 2013) NP NP NP NP 100,0% 100,0%
?;I_S;’\?F;:ﬁ;E LAS IDEAS CONTEMPORANEAS NP NP NP NP 80,0% 100,0%
LENGUA (PLAN 2013) NP NP NP NP 94,7% 100,0%
;g;_%())LOGiA DE LA COMUNICACION (PLAN NP NP NP NP 80,0% 100,0%
TEORIA DE LA COMUNICACION (PLAN 2013) NP NP NP NP 73,7% 20,0%
QSISE)Y CULTURA CONTEMPORANEOS (PLAN NP NP NP NP NP 70,0%
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ECONOMIA (PLAN 2013) NP NP NP NP NP 94,7%
ENGLISH I1 (PLAN 2013) NP NP NP NP NP 94,4%
ESTADISTICA E INVESTIGACION DE MERCADOS 0
(PLAN 2013) NP NP NP NP NP 100,0%
EXPRESION GRAFICA Y DIBUJO (PLAN 2013) NP NP NP NP NP 85,7%
IDENTIDAD E IMAGEN CORPORATIVA (PLAN \p NP NP NP NP 90,0%
2013)

LENGUAJE AUDIOVISUAL (PLAN 2013) NP NP NP NP NP 90,0%
2MOElTS?Dos DE INVESTIGACION SOCIAL (PLAN NP NP NP NP NP 95.0%
PLANIFICACION ESTRATEGICA PUBLICITARIA o
(PLAN 2013) NP NP NP NP NP 95,0%
SOCIOLOGIA APLICADA (PLAN 2013) NP NP NP NP NP 70,6%
ARTE Y CULTURA CONTEMPORANEOS (PLAN NP NP NP NP NP 86.4%
2014)

COMUNICACION ESCRITA (PLAN 2014) NP NP NP NP NP 95,5%
DOCUMENTACION (PLAN 2014) NP NP NP NP NP 85,0%
ENGLISH (PLAN 2014) NP NP NP NP NP 89,5%
FUNDAMENTOS DE LA PUBLICIDAD Y LAS o
RELACIONES PUBLICAS (PLAN 2014) NP NP NP NP NP 90,9%
HISTORIA DE LA COMUNICACION (PLAN 2014) NP NP NP NP NP 76,2%
g (I)il;)RIA UNIVERSAL CONTEMPORANEA (PLAN NP NP NP NP NP 90.0%
LENGUA ESPANOLA Y COMUNICACION (PLAN NP NP NP NP NP 70.0%
2014)

LENGUAJE AUDIOVISUAL (PLAN 2014) NP NP NP NP NP 95,0%
TEORIA DE LA COMUNICACION (PLAN 2014) NP NP NP NP NP 50,0%




