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Maratén Solidario. Alejandro Alvarez Nobell y Amaya Gil-Albarova.

La iniciativa consiste en la celebracion de una jornadao, con sesiones paralelas, en las que los
alumnos del master, junto con tres profesio-nales externos expertos en comunicacién, asesoran
ogratuitamente a un conjunto de organizaciones del tercer sector en sus necesidades
comunicativas. A lo largo de las 4 ediciones realizadas desde el curso académico 10-11 y hasta el

curso académico 14-15 han participado las numerosas entidades.

PUBLICACION: 60 BUENAS PRACTICAS
https://joves3d.files.wordpress.
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2 Clazes - 18 Postulantes
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ganizacionesy elaborar un diagnostico de comunicacion, poniendoen
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ASDES, FEDERICO OZAMAN, FUNDACION PIQUER,
ADUNARE, 3 Y MAS, COF, MEDICUS MUNDI, ASAPME,
MEDICUBA, RED FAS, RED ARAGONESA, Asociacion Fiare
Aragén, RedMadre Aragon, Parroquia Santa Maria, Parroquia
de Santa Rafaela Maria, Parroquia Presentacion de la Virgen,
Red Aragonesa de entidades sociales para la Inclusion,
Fundacion Benito Ardid, Asociacion Guias de Aragon,
Asociacion Servicio Capuchino de Cooperacion al desarrollo,
Aragon-Centro Social San Antonio, FEAPS Aragén, ADAMPI-
Aragdn, Asociacién Catdlica Espafiola de Servicios a la
Juventud Femenina, Hermandad del Refugio, Colegio Santo
Domingo de Silos, Un café diferente, Red Madre, Parroquia
San Miguel, MUDIZ, Hermanos Cruz Blanca, Parkinson
Aragén, Centro de Solidaridad de Zaragoza-Proyecto Hombre,
Colegio Diocesano El Buen Pastor de Torrero, Asociacion de
Intervencion Socioeducativa (AIS) El Trébol, Fundacion
Banco de Alimentos de Zaragoza.
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USJ, CPRP, Industrias Relax, Corporacién Aragonesa
de Radio y Television, Quelinka, Patronato de
Torreciudad, Simply, TIE Comunicacion, AC, Caritas,
Espacio Exterior —  AMAPA, MarketReal,
Montearagdn, Labanda de AC, MAZ, Medicos Mundi,
Chocolates Lacasa, UNIZAR, DIRCOM Espana.
ESADE, Essentia Creativa, Bantierra, Motio, mp
comunicacion, Abc Comunicaciones, Veintiocho
estudio creativo, Mainar Comunicaciones, Cultura del
vino y Tranvias de Zaragoza.
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